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Vara logotyper

Var logotyp ska anvindas som avsidndare i all var
kommunikation.

Logotypen bestar av symbolen med 6rnen och
ordbilden Svenska Jagareférbundet. Den finns i
liggande och stdende format och kan anviandas
i tre olika fargversioner: grén-svart, negativ (vit)
och svart.

Den liggande logotypen anvinder vi oftast men
det finns tillfillen da den stdende logotypen ar att
féredra, lis mer om det pa sida 9.

I vissa fall ir det tillatet att anvinda symbolen
utan ordbilden. Lis mer om det pa sida 10.

Liggande logotyp

Svenska Jagareforbundet

Den liggande logotypen &r den vi anvénder
oftast. Den bestar av bdde symbol och ordbild.
Symbolen ligger till vanster om ordbilden. eller en bild.

Den gron-svarta logotypen anvands mot alla
ljusa bakgrunder.

Staende logotyp

Svenska Jagareforbundet

Den negativa (vita) logtotypen anvands nar
logotypen ska placeras mot en mork bakgrund

Svenska
Jagareforbundet

Svenska
Jagareférbundet

Svenska
Jagareforbundet

Den staende logotypen placeras centrerat och far endast anvindas dar
den liggande logotypen inte ar optimal.

Svenska Jagareférbundet

Den svarta logtotypen kan ersatta den
gron-svarta logotypen nar flerfargstryck inte
ar mojligt.

Symbol utan ordbild f&r anvéndas i fall dar den vanliga
logotypen inte far plats eller kan anvdndas.
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Logotypens storlek och frizon

Ritt storlek

1 2 3

1/3

Liggande logtyp i stdende format

Den liggande logotypen ska vara en tredjedel av den totala ytans bredd.

1 | 2 | 3 | 4

1/4

Liggande logotyp i liggande format

Den liggande logotypen ska vara en fjardedel av den totala ytans bredd.

Frizon

Undatag

Liggande logotyp i sma format

P& mindre format, till exempel visitkort, korrespondenskort,
mindre annonser eller SoMe-posts, kan regeln om 1/3 eller
1/4 av ytans bredd undantas. Logotypen far i dessa fall vara
stérre men tank pa att ta hansyn till frizonen.

For att tydliggora logotypen ar det viktigt att respektera dess frizon.
Frizonen ar héjden p& symbolen.

Frizonen ar det minsta méjliga omré&de runt logotypen eller symbolen som
behgver vara rent och fritt fran distraktioner for att logotypen ska framtréda och
komma till sin ratt. Innanfér denna yta far inte text eller annan grafik placeras.

Frizonen ar ett minimum; anvand gdrna storre fri yta runt logotypen eller
symbolen. Logotypen bor heller inte laggas ndrmare kanten an motsvarande
denna frizon.
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Logotypens placering

Tillatna placeringar

D
@ Svenska Jigareforbundet

D .
(§) svenska Jigareforbundet

Liggande logotyp: Hogerstalld Liggande logotyp: Vansterstalld

Den liggande logotypen far placeras i
nedre hogra hérnet.

Den liggande logotypen far placeras i
ovre vanstra hornet.

EXEMPEL PA ENHETER: EXEMPEL PA ENHETER:
* Annonser e Dokument

® Broschyrer ¢ Roll up

Svenska Jagareforbundet

Liggande logotyp: Centrerad

Den liggande logotypen far centreras nar den ska
placeras pa liggande format. Placera logotypen mitt
pa eller i underkant av ytan. Ta hansyn till frizonen.

Vid placering mitt pd ytan bér inga andra budskap
eller objekt konkurrera med logotypen..

EXEMPEL PA ENHETER:

e Visitkort

* SoMe-posts eller filmer
¢ Profilprodukter

¢ Backdrops

Svenska
Jagareforbundet

Staende logotyp: Centrerad

Den stdende logotypen far centreras nar den ska
placeras pé kvadratiska eller stdende format.
Placera logotypen mitt pa eller i underkant av ytan.
Ta hansyn till frizonen.

Vid placering mitt pa ytan bér inga andra budskap
eller objekt konkurrera med logotypen.

EXEMPEL PA ENHETER:

* SoMe-posts eller filmer
¢ Profilprodukter

* Backdrops
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Ritt och fel med logotypen

Otillaten hantering Logotyp mot bilder och firgade bakgrunder

Svenska eforbundet

Logotypen far ej anviandas utan symbolen.

Svenska Jagareforbundet

JAGARNAS FORSTAHANDSVAL Anpassa valet av logotyp till den bakgrund som logotypen ska placeras Anpassa valet av logotyp till den bakgrunden som logotypen ska
mot sd att logotypen framtrader tydligt. Placera inte logotypen mot placeras mot s att logotypen framtrader tydligt.
Det &r gj tillatet att 4gga till text eller egna “bylines” i logotypen. roriga bilder dar den inte framhavs tydligt.
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Exempel pa nar den staende
logotypen bor anviandas

Som komplement till den liggande logotypen
finns en staende version. Den kan anvindas nir
den liggande logotypen inte fungerar optimalt.
Exempelvis vid stdende, langsmala

eller runda format.

Exempel pa dessa ar:
Film, avsindare
SoMe
Profilprodukter
Material utan budskap med endast logotyp,
t ex backdrops, Q-cards

Den staende logotypen placeras i férsta hand
centrerat.

Svenska
Jagareforbundet

Svenska
Jagareforbundet

Svenska
Jagareforbundet

Avsandare i sociala medier dar loggan visas i slutet av en film mot en bild eller fargplatta.

Svenska
Jagareforbundet

N&r logotypen ska placeras pa
runda format anvands den staende
logotypen centrerad.

Svenska
Jagareforbundet

Svenska
Jéagareforbundet

| ldngsmala format, t ex banners, kan den stadende loggan anvéndas.
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Exempel pa nar symbolen
bor anvandas

Logotypen i sin helhet, det vill siga bade symbol
och ordbild, ska anvindas i sa stor utstrackning
som mojligt for att tydliggora att Svenska
Jagareférbundet ar avsidndare. Men det finns
tillfdllen dir endast symbolen ar att féredra.

Exempel pa dessa ar:
- Upprepning, t ex i PPTs dir symbolen kan

ersitta logotypen pa varje sida eller i en film
dér avsidndaren ska synas hela tiden.

Film Profilprodukter
| filmer kan symbolen anvandas i hdgra évre hornet for att hela tiden P& de profilprodukter som vi 6nskar ska vara mer subtila och cleana
- Proﬁ]produkter, dar en logotyp med text inte visa en tydlig avsdndare utan att anvanda hela logotypen. Placeringen anvands endast symbolen.

gor att eventuell textning av filmen i nederkant stérs av symbolen.

far plats eller ddr logotypen ska vara mer Logotypen i sin helhet maste dock finnas med i filmens intro eller outro.

subtil och mer som ett brand.

INVENTERING

Rubrik Rubrik Rubrik
Rae plique il magnimi nulloris aut officis
accupti s et que eos sunt verit,

veribus que nullia nes idignist etusae num
unte est, coreptae eat.

Anvandning av endast 6rnen
Det finns fall da varken logotyp eller symbol &r mojliga
Presentationer att anvanda. Till exempel pd en stickad mossa. D& kan
| presentationer kan symbolen anvandas i hogra nedre hérnet for att det vara okej att enbart anvénda Srnen. Anvandning
hela tiden visa en tydlig avsandare utan att anvdanda hela logotypen. godkanns av varumarkesansvarig.

Logotypen i sin helhet maste dock finnas med i inledningen av
presentationen.
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Enskilda projekt och kampanjer

I de projekt som Svenska Jagareférbundet star
bakom ska férbundets logotyp anvdndas som
avsiandare.

Utforma darfor inte nya logotyper foér enskilda
projekt, kampanjer eller initiativ. Ett enskilt
projekt, kampanj eller initiativ kan ha ett namn
som anvands i kommunikationen men inte
utformas som en logotyp.

Ej tillatet

A
;dg Vlééﬁéﬂ
odjure SKOGE
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Logotypen med samarbetspartners

Ibland ir Svenska Jagareférbundet en part i
samarbete med andra. Samarbetet kan vara ett
néatverk eller ett projekt som drivs tillsammans
med andra organisationer eller foretag. I dessa
fall ar Svenska Jagareférbundet inte ensam
avsindare utan en av flera. Det finns olika nivaer
av samarbeten som paverkar logotypens storlek
och placering och detta forklaras pa denna sida.

I niva 2 och 3 det fritt att vilja mellan att anvinda
den liggande eller staende logotypen.

@ Svenska Jigareforbundet

Niva 1

Om Svenska Jagareférbundet huvudsakligen
star bakom projektet ska det tydligt framga
att Svenska Jagareférbundet ar avsandaren
och v3r grafiska profil ska anvandas. Ovriga
parter visualiseras men pé en sekundar plats.

Tips:

- Om partnernas logotyper har ménga olika farger kan man med fordel sitta alla logotyper i svart/vitt.

Niva 2

Om Svenska Jagareférbundet &r en av tva
eller flera jambordiga parter ska Svenska
Jagareforbundets logotyp exponeras
likvardigt med de andra parternas logotyper.
| dessa fall &r det tillatet att anvénda den
stdende logotypen fér att far plats med
ovriga logotyper.

= Ar det valdigt mé&nga logotyper kan du istéllet skriva ut aktdrernas/parternas namn.

= | internationella sammanhang anvénder vi logotypen med vart namn utskrivet p& engelska.

Niva 3

Om Svenska Jagareforbundet ar
minoritetspart i ett samarbete och
ndgon annans aktérs grafiska profil
ska efterféljas, ska det tydligt framgd
att Svenska Jagareforbundet ar en del i
samarbetet.

| dessa fall &r det tillatet att anvénda den
stdende logotypen for att far plats med
ovriga logotyper.
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Ovriga
logotyper

Véra ldn och kretsar har egna logotyper som anvinds istéllet for forbundets priméra logotyp.

Det finns ocksa nitverk och projekt som har egna logotyper. Har visas ocksa den engelska
versionen av logotypen. Samtliga logotyper finns i en liggande och en stdende version och
i tre olika fargversioner: gron-svart, negativ (vit) och svart. Se logotyperna pa nésta sida.

13



Lans- och kretslogotyper

Jagareforbundet
Lerum-Partille

Jagareférbundet
Lerum-Partille

Lans- och kretslogotyperna ersatter den Svenska Jagareforbundets
logotyp nar en krets eller en lansférening ar ensam avsandare.
Logotypen anvands enligt samma princip som den nationella logotypen
vad galler farger, frizon, placering och storlek.

Invasiva arter

Svenska Jagareforbundet
Invasiva arter

Svenska
Jagareférbundet

Invasiva arter

Logotypen for Invasiva arter anvands i kommunikation som enbart
ror projektet "Invasiva arter”. Anvands enligt samma princip som de
primédra logotyperna vad galler farger, frizon, placering och storlek.

Unga Jagare

Svenska Jagareforbundet
Unga Jagare

Svenska
Jagareforbundet
Unga Jagare

Logotypen for Unga Jagare anvénds i kommunikation som enbart rér
verksamheten "Unga Jagare™. Anvands enligt samma princip som de
primara logotyperna vad galler farger, frizon, placering och storlek.

Svenska Jagareforbundet

JAQT

Svenska
Jagareforbundet

JAQT

Logotypen for JAQT anvénds i kommunikation som enbart rér
verksamheten "JAQT". Anvands enligt samma princip som de primara
logotyperna vad galler farger, frizon, placering och storlek.

Engelsk version

Swedish Association
for Hunting and Wildlife
Management

Swedish Association
for Hunting and Wildlife
Management

Den engelska versionen av logotypen anvands enligt samma princip
som de liggande och stdende svenska logotyperna vad géller farger,
frizon, placering och storlek.
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Filformat

Sa anvinder du ritt filformat pa olika
enheter:

EPS

Nar?

- For trycksaker som visitkort, affischer, banners och andra
hogkvalitativa trycksaker eller utskrifter.

= Nar logotypen ska skalas utan att forlora kvalitet.

= Fér delning mellan designers eller tryckerier.
Varfor?

— Behaller kvalitet oavsett storlek och stder transparens.

- Ar standard for professionell grafisk design och tryck.

JPG

Nar?

= Fér anvandning pa webben.

= Nar filstorlek behover vara liten och hog upplésning inte ar lika

viktig.

Varfor?

— Laddar snabbt och passar for bakgrunder eller bilder dar
transparens inte behdvs.

— Lampligt for enklare digitala plattformar.

PNG

N&r?

- For digital anvandning dar transparens krivs, exempelvis p&
hemsidor, presentationer eller digitala dokument.

= Nér du vill ha hdg kvalitet och tydliga detaljer i logotypen.
Varfor?

- Stddjer transparens och &r bra for skirmbaserade enheter.

- Behéller skirpa och detaljer, perfekt for digital grafik.

SVG

Nar?
- For webb och responsiva plattformar, dar logotypen méste skalas for
olika skarmstorlekar.

- For interaktiva webbapplikationer eller animationer.

Varfor?

— Skalbar utan kvalitetsforlust och har sma filstorlekar, vilket gér dem
idealiska for moderna webbplatser.

- Perfekt for logotyper som behéver anpassas dynamiskt.
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